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2  Nej  18%  21 


3  Ved ikke  1%  1 


Total  100%  116 


Q2 - Hvad er mest afgørende, når du køber personlig pleje produkter? (rangér: 5 = vægter mest / 1 vægter lavest, 
 når et felt aktiveres, kan du flytte rundt på kategorierne) 


#  Answer  %  Count 


1  1  18%  21 


2  2  9%  11 


3  3  7%  8 


4  4  14%  16 


5  5  52%  60 


Total  100%  116 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std Deviation  Variance  Count 


1  Mærke  1.00  5.00  2.74  1.27  1.62  116 


2  Størrelsen på indhold (100ml, 250ml etc)  1.00  5.00  3.12  1.08  1.16  116 


3  Pris  1.00  5.00  2.75  1.17  1.36  116 


4  Ingredienser  1.00  5.00  2.67  1.61  2.58  116 


5  Udseende på emballagen  1.00  5.00  3.72  1.59  2.51  116 


#  Question  1  2  3  4  5  Total 


1  Mærke  22%  26  21%  24  27%  31  21%  24  9%  11  116 


2  Størrelsen på indhold (100ml, 250ml etc)  6%  7  23%  27  34%  40  25%  29  11%  13  116 


3  Pris  16%  18  31%  36  22%  26  25%  29  6%  7  116 
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4  Ingredienser  38%  44  16%  18  9%  11  16%  18  22%  25  116 


5  Udseende på emballagen  18%  21  9%  11  7%  8  14%  16  52%  60  116 
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 Q3 - Hvis producenterne fremover vil sælge deres produkter i den samme emballage, vil dette påvirke din 


købsbeslutning? Dvs at f.eks. en shampoo fremover kun vil komme i 250ml og have gennemsigtig farve – kun adskilt 
 af differentierede etiketter fra producenterne (Unilever, Procter Gamble, Palmolive-Colgate og Matas m.fl.). 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std 


Deviation  Variance  Count 


1 


Hvis producenterne fremover vil sælge deres 
 produkter i den samme emballage, vil dette 
 påvirke din købsbeslutning? Dvs at f.eks. en 
 shampoo fremover kun vil komme i 250ml og 
 have gennemsigtig farve – kun adskilt af 
 differentierede etiketter fra producenterne 
 (Unilever, Procter Gamble, Palmolive-Colgate 
 og Matas m.fl.). 


1.00  3.00  1.99  0.52  0.27  116 


#  Answer  %  Count 


1  Ja  14%  16 


2  Nej  73%  85 


3  Ved ikke  13%  15 


Total  100%  116 
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 Q4 - Senest i 2025 skal Danmark have et system for produktansvar. Dvs et system og lovgivning der giver 


virksomhederne øget ansvar for genbrug og genanvendelsen af emballage.  Vil du som forbruger være villig til at 
 blive opkrævet pant for personlig pleje produkterne, som efter brug skulle indsamles igen for at få panten retur? 


(som vi i dag kender det fra primært flasker og dåser) 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std 


Deviation  Variance  Count 


1 


Senest i 2025 skal Danmark have et system 
 for producentansvar. Dvs et system og 
 lovgivning der giver virksomhederne øget 
 ansvar for genbrug og genanvendelsen af 
 emballage.  Vil du som forbruger være villig 
 til at blive opkrævet pant for personlig pleje 
 produkterne, som efter brug skulle indsamles 
 igen for at få panten retur? (som vi i dag 
 kender det fra primært flasker og dåser) 


1.00  3.00  1.17  0.51  0.26  116 


#  Answer  %  Count 


1  Ja  89%  103 


2  Nej  5%  6 


3  Måske, afhænger af beløbet på panten  6%  7 


Total  100%  116 
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 Q5 - Hvilke pant niveau synes du rimeligt at betale for produkter generelt? Dette ud fra tesen om at jo højere pant, 
 jo højere procentdel kommer retur til indsamling 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std 


Deviation  Variance  Count 


1 


Hvilke pant niveau synes du rimeligt at 
 betale for produkter generelt? Dette ud fra 
 tesen om at jo højere pant, jo højere 
 procentdel kommer retur til indsamling 


1.00  4.00  2.15  1.23  1.50  116 
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#  Answer  %  Count 


1  Som i dag: 1-3 DKK pr emballage  44%  51 


2  4-6 DKK pr emballage  22%  26 


3  7-9 DKK pr emballage  9%  10 


4  Gerne mere – alt som kan genbruges eller genanvendes, SKAL retur og ikke havne i 


skaldepanden  25%  29 


Total  100%  116 


#  Hvilke pant niveau synes du rimeligt at betale for produkter generelt? Dette ud fra tesen om at jo 


højere pant, jo højere procentdel kommer retur til indsamling  Mean 


1  Hvilke pant niveau synes du rimeligt at betale for produkter generelt? Dette ud fra tesen om at jo 


højere pant, jo højere procentdel kommer retur til indsamling  2.15 


Q6 - Hvis der fremover vil blive indsamlet personlig pleje emballager i dagligvarebutikken og lignende butikker, ved 
 hjælp af en pant løsning, hvem skal så finansiere indsamlingen? (transport til indsamling, sorteringsanlæg, 


lønninger etc) 


#  Answer  %  Count 


3  Producenten  55%  64 
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2  Kommuneskatten  22%  25 


1  Forbrugeren  23%  27 


Total  100%  116 


Q7 - Hvis der fremover vil komme langt flere produkter tilknyttet et returpant system, hvordan vil du så foretrække 
 at produkterne blev indsamlet? 


#  Answer  %  Count 


1  Indsamlet på hjemadressen  16%  18 


2  Man afleverer dem selv tilbage der, hvor de købt – f.eks. i dagligvarebutikken  32%  37 


3  Begge af ovenstående løsninger vil fungere for mig  50%  58 


4  Foretrækker ingen af ovenstående. IKKE flere pantløsninger  3%  3 


Total  100%  116 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std 


Deviation  Variance  Count 


1 


Hvis der fremover vil komme langt flere 
 produkter tilknyttet et returpant system, 
 hvordan vil du så foretrække at produkterne 
 blev indsamlet? 


1.00  4.00  2.40  0.78  0.60  116 
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 Q8 - Hvis muligheden for afhentning af alle sine pant emballager på hjemadressen var der; vil det være i orden at 
 opkræve et afhentningsgebyr hos forbrugeren? 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std 


Deviation  Variance  Count 
 1  Hvis muligheden for afhentning af alle sine 


pant emballager på hjemadressen var der; vil  1.00  3.00  1.53  0.81  0.66  116 
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 det være i orden at opkræve et 


afhentningsgebyr hos forbrugeren? 


#  Answer  %  Count 


1  Ja – hvis ikke man selv vil/kan returnere emballagen er det ok, at man som forbruger betaler 


lidt ekstra  68%  79 


2  Nej – det er producenternes ansvar at få indsamlet så meget som muligt uanset 


afhentningssted  11%  13 


3  Nej – det er en kommunal opgave at få indsamlet al emballage, som kan indgå i den cirkulære 


økonomi  21%  24 


Total  100%  116 


Q9 - Hvis du står i en dagligvarebutik og skal købe en shampoo, hvor du havde valget mellem to sammenlignelige 
 shampoo produkter; hvilken én vil du så vælge?    *  Genbrug, er definitionen på en proces, hvor den samme 
 genstand bruges til det samme formål mere end én gang  ** Genanvendelse, er i modsætningen til genbrug en 
 proces, hvor produktet bliver smeltet om tager ny form. 


#  Answer  %  Count 


1  Produkt A – 250 ml, til 24,99 + 5 pant = 29,99 DKK i alt (hvor emballagen bliver genbrugt* til en 


ny salgbar shampoo)  71%  82 


2  Produkt B – 250 ml, til 19,99 DKK i alt (med 25% chance for at blive genanvendt** til ny 


emballage)  29%  34 


Total  100%  116 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std 


Deviation  Variance  Count 


1 


Hvis du står i en dagligvarebutik og skal købe 
 en shampoo, hvor du havde valget mellem to 
 sammenlignelige shampoo produkter; 


hvilken én vil du så vælge?    *  Genbrug, er 
 definitionen på en proces, hvor den samme 
 genstand bruges til det samme formål mere 
 end én gang  ** Genanvendelse, er i 
 modsætningen til genbrug en proces, hvor 
 produktet bliver smeltet om tager ny form. 


1.00  2.00  1.29  0.46  0.21  116 
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 Q10 - Køn 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std Deviation  Variance  Count 


1  Forbrugeren  1.00  2.00  1.30  0.46  0.21  27 


2  Kommuneskatten  1.00  2.00  1.76  0.43  0.18  25 


3  Producenten  1.00  2.00  1.70  0.46  0.21  64 


#  Answer  %  Count 


1  Mand  38%  44 
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2  Kvinde  62%  72 


Total  100%  116 


Q11 - Alder 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std Deviation  Variance  Count 


1  Alder  1.00  5.00  3.04  0.81  0.66  116 


#  Answer  %  Count 


3  35-49  49%  57 


4  50-69  25%  29 


2  25-34  21%  24 


1  16-24  3%  3 


5  69+  3%  3 


Total  100%  116 
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 Q12 - Bopæl i Danmark 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std Deviation  Variance  Count 


1  Bopæl i Danmark  1.00  5.00  4.50  0.90  0.80  116 


#  Answer  %  Count 


1  Region Nordjylland  1%  1 


2  Region Midtjylland  7%  8 


3  Region Syddanmark  2%  2 


4  Region Sjælland  22%  26 


5  Region Hovedstaden  68%  79 


Total  100%  116 
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 Q13 - Uddannelse 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std Deviation  Variance  Count 


1  Uddannelse  1.00  4.00  3.66  0.67  0.45  116 


#  Answer  %  Count 


1  Ufaglært  2%  2 


2  Erhvevsuddannet  6%  7 


3  Kort videregående (1-2 år)  17%  20 


4  Lang videregående (3+ år)  75%  87 


Total  100%  116 
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 Q14 - Hvad er din ca. årlige indkomst? 


#  Field  Minimum  Maximum  Mean  Std Deviation  Variance  Count 


1  Hvad er din ca. årlige indkomst?  1.00  4.00  2.28  0.89  0.79  116 


#  Answer  %  Count 


1  Mindre end 350.000 DKK  22%  26 


2  350.000 – 500.000 DKK  34%  39 


3  Over 500.000 DKK  37%  43 


4  Ønsker ikke at svare  7%  8 


Total  100%  116 
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